
Segments : clientèles Patrimoine (248 répondants -
12% des clientèles du département)



4. Annexes

Tris à Plat complémentaires : 

a. Segments : clientèles Patrimoine

b. Secteurs 

c. Périodes : été / Toussaint

d. Grands sites



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (1/7) – Type de visiteurs



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (2/7) – Âge 



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (3/7) – Participants 



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (4/5) – CSP 



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (5/7) – Déclencheurs



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (6/7) – Activités



Analyse par SEGMENT

Patrimoine (7/7) – Focus sur les touristes
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